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Anvandning av logotyper och andra informationskrav

EU stéller krav pa att den som har fatt stéd ska informera om det och visa EU- och Leader-
logotyperna. Det ar olika krav beroende pa vilken fond som finansierar projektet. Observera att
Jordbruksverket kan dra av eller aterkrava projektstodet om ni inte uppfyller dessa informationskrav.

Utover EU- och Leader-logotyperna ska logotypen for LEADER Syddstra Skane synliggoras.

Lokalt ledd utveckling

-

“LEADER

‘ SYDOSTRA SKANE

Europeiska jordbruksfonden for
landsbygdsutveckling: Europa
investerar i landsbygdsomraden

Vi pd leaderkontoret hjdlper er gérna med att sétta samman rdtt logotyper i en fil/bild. DG kan det se ut som pG
bilden ovan ddr projektet erhdller stod fran Europeiska jordbruksfonden fér landsbygdsutveckling.

OBS: Kraven ser lite olika ut beroende pa vilken fond som dr med och finansierar projektet.
| beslutet om stod fran Jordbruksverket framgar vilka krav som galler for ert projekt, las
darfér igenom ert beslut noga!

Varfor visa finansieringen fran EU?

Att visa finansiering fran EU har pa senare ar blivit allt viktigare. EU-kommissionen vill synliggora att
EU underlattar och mojliggor delar i manniskors vardag. Detta ska dven motverka ifragasattanden av
EU:s nytta och gemensamma varderingar om demokrati och manskliga rattigheter. Pa samma satt
som en sponsor staller krav pa att féretagsnamn eller logotyper ska synas i de aktiviteter de ger stod
till, vill EU att det ska synas vad de har varit med och finansierat.

OBS: Projekt i Europeiska havs- och fiskerifonden har inga krav pa att stodmottagaren visar
eller anvander EU-logotypen, men vi pa leaderkontoret ser helst att den alltid finns med.

Den logotyp som tagits fram av Landsbygdsnatverket for lokalt ledd utveckling genom
leadermetoden anvands av de flesta leaderomraden i Sverige. Den ger omradena en klar identitet
och samtidigt ett samlat intryck av samtliga leaderomraden.

Lokalt ledd utveckling

LEADER

SYDOSTRA SKANE



Grundlaggande krav for EU-logotypen

EU-logotypen bestar av tva delar: EU-flaggan och en hanvisningstext. Hanvisningstextens placering i
forhallandet till flaggan ar inte fastlagd och kan se olika ut. Genom att placera hanvisningstexten
exempelvis till hoger om flaggan far EU-logotypen en mer rektangular form som gor att den kan
anpassas efter grafiska kriterier i layouten.

OBS: Inom lokalt ledd utveckling genom leadermetoden kan man fa stdd fran fyra olika EU-
fonder, se darfor till att ni anvander er av ratt fondspecifik logotyp.
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Hanvisningstext — EUROPEISKAUNIONEN ~ EUROPEISKA UNIONEN  Europeiska jordbruksfonden for ~ EUROPEISKA UNIONEN
Europeiska Europeiska socialfonden  landsbygdsutveckling: Europa Europeiska regionala
havs- och fiskerifonden investerar i landsbygdsomraden utvecklingsfonden

Géllande EU-logotypen finns det dock generella krav pa vad som &r tillatet och vad som inte &r det.
Las mer om detta i EU-kommissionens guide om anvandning av EU-logotypen inom ramen fér EU-
program (https://ec.europa.eu/info/sites/info/files/use-emblem sv.pdf)

Sammanfattningsvis finns féljande grundkrav:

e Den lagsta tillatna hoéjden pa EU-logotypen &r 1 cm.

e Namnet Europeiska unionen ska alltid anvdandas i kombination med namnet pa programmet
eller stédet och ska skrivas ut i sin helhet.

e Teckensnittet som anvands i hdnvisningstexten maste vara ett av féljande: Arial, Calibri,
Garamond, Trebuchet, Tahoma eller Verdana.

e Hanvisningstexten far aldrig inkrdkta pa EU-flaggan.

e Kursiverade och understrukna varianter och olika teckeneffekter &r inte tillatna.

e Teckenstorleken ska vara i proportion till flaggans storlek.

e Fdrgen pa teckensnittet ska vara Reflex Blue (samma bla farg som i EU-flaggan), svart eller
vit, beroende pa bakgrunden.

e EU-flaggans farger ar:

Pantone Reflex Blue Pantone Process Yellow
RGB: 0, 68, 148 RGB: 255, 237,0
CMYK: 100, 80,0, 0 CMYK: 0, 0,100, 0

e Logotypen ska i de allra flesta fall vara i farg, men det gar att anvdanda en svart-vit logotyp i
valmotiverade fall.


https://ec.europa.eu/info/sites/info/files/use-emblem_sv.pdf

Grundlaggande informationskrav

Nar ert projekt tar fram informations- eller kommunikationsmaterial, ska ni anvénda den
fondspecifika EU-logotypen, Leader-logotypen samt logotypen for LEADER Syddstra Skane.

Informations- eller kommunikationsmaterial kan vara en specificerad utgift i projektets budget eller
producerat av en person som ar verksam inom projektet. Det kan till exempel vara broschyrer,
nyhetsbrev, skyltmaterial (exempelvis skyltar, beachflaggor, roll-ups) och annonser. Det kan ocksa
galla digitala medier sa som webbplatser, sociala medier, presentationer och filmer.

Material som ni tar fram, men som inte innehaller information om projektet eller EU-st6d, behdver
inte ha med logotyperna. Det géller exempelvis sma reklamféremal, visitkort, kuvert eller
profilklader.

Logotyperna behdver inte finnas med nar ni informerar om er ordinarie verksamhet. Om nagon
annan informerar om projektet finns det heller inga krav pa innehall eller logotyper — savida det inte
ingar i projektets budget.

Exempel: En journalist som skriver om ert projekt i en tidning dr inte tvingad att publicera logotyperna. Om ert
projekt ddremot képer en annonsplats i samma tidning sd maste logotyperna vara med.

Nar skyltar ingar som en del av en investering i ett projekt och inte i forsta hand ett informations- och
kommunikationsmaterial, finns inget krav pa logotyper.

Exempel: Projektet “Vandra pa solskensleden” producerar flera beachflaggor med projektnamnet som ska

vdcka beséGkares intresse for projektet. Eftersom dessa flaggor informerar om projektet mdste logotyper finnas
med. Samma projekt har investerat i upprustning av leden. | investeringen ingadr skyltar dér det stGr namn pa
olika platser utmed vandringsleden. Dessa skyltar behéver inte ha logotyper eftersom de i férsta hand dr en del i
en investering och inte primdrt informerar om projektet.

OBS: Stdd som innebar en investering pa 6ver 4 776 250 kronor kraver en sarskild
utformning av information pa webb och skyltar. Kontakta Jordbruksverket i sa fall.

Logotyper pa Facebook

Att ha med information om projekt samt logotyper i sociala medier kan vara svart, beroende pa hur
plattformen ar uppbyggd. Darfor dr kravet pa logotyper begrinsat till Facebook. Ovriga sociala
medier dr undantagna fran logotyp-kravet.

Facebooksidor som ar skapade av projektet och drivs av projektets personal eller som anvands for att
sprida information om projektet under projekttiden ska ha samtliga logotyper pa synlig plats, skilda
fran flodet, lampligen i omslagsbild.
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Ovanstdende exempel dr taget fran leaderprojektets Facebooksida. Ett bra exempel pa information om
stédfinansiering fran Europeiska havs- och fiskerifonden dér hela Facebooksidan drivs i projektets regi och
syftar till att informera om projektet.

Pa en Facebooksida gar det att ange information under “Om” och ”Mer info”, dar kan in [dmpligen
skriva "Projektet finansieras med stéd fran Europeiska [ange fond] och LEADER Syddstra Skane.”
Uppge da ocksa lanken till LEADER Sydostra Skanes webbplats www.leadersydostraskane.se

Exemplet till véinster dr fran ett evenemang som skapats via ett
leaderprojekts Facebooksida. De har lagt in logotyperna, men skriver
ocksd i informationen om evenemanget:

”Arrangemanget dr del av Leaderprojektet Osterlens skéna
vattendrag som finansieras med hjdlp av Europeiska jordbruksfonden
foér landsbygdsutveckling.”

JuN- Fran kalla till hav
Offentiig - Vard: Osterlens skona vattendrag och 3 andra

+ Intresserad v

® Lérdag 15 juni 2019 kl. 11:00-15:00

for omkring en vecka sedan
© vid Kabusaans mynning

om Diskussion

Sarskilda krav inom olika fonder

Europeiska jordbruksfonden for landsbygdsutveckling (EJFLU)

Webb

Har ni en webbplats med information om er ordinarie verksamhet ska ndgon av
webbplatsens sidor innehalla en beskrivning av projektet, de tre logotyperna
samt en hanvisning till EU-kommissionens webbplats for jordbruk och

Europeiska jordbruksfonden for
landshygdsutveckling: Europa

investerar i landsbygdsonraden  |andsbygdsutveckling: http://ec.europa.eu/agriculture/index_sv.

Uppge garna ocksa lanken till LEADER Sydostra Skanes webbplats www.leadersydostraskane.se

OBS: Om ni anger en lank till den webbsida som ovanstaende information och logotyp
finns pa nar ni ansdker om utbetalning sa gar handldggningen lite snabbare.

Produkt- och marknadsforingsplattformar som ni inte kontrollerar men dar projektet produkter
presenteras behover inte ha med logotyper. Exempel pa sadana plattformar kan vara
turistdestinationers marknadsforingssidor eller andra produktférmedlingssidor. Ett annat exempel ar
redaktionell text. Observera att detta inte géller om ni betalar fér medverkan pa en plattform, da ska
logotyperna finnas med.


http://www.leadersydostraskane.se/
http://ec.europa.eu/agriculture/index_sv
http://www.leadersydostraskane.se/

Tryckt material

| allt tryckt material som innehaller information till allmdnheten om projektet och projektets
aktiviteter ska logotyperna vara med. Det kan t.ex. vara inbjudningar, program, broschyrer, affischer
och dylikt.

Om ni tar fram information i bokform ska logotyperna sitta pa titelsidan. En bok har vanligtvis en
titelsida, vilket &r sida nummer tva eller tre i boken dar titel, forfattare och annan information brukar
std. Om boken inte har en titelsida ska logotyperna placeras pa framsidan.

EU-skyltar

Om stodet i ert projekt dverstiger 477 625 kronor och det finns en platsbunden investering eller det
finns en lamplig plats att satta upp skylten pa ska ni satta upp en skylt. Skylten ska visa EU-logotypen
med hanvisning till Landsbygdsfonden som har finansierat investeringen och Leader-logotypen.

Om ni genom projektet satter upp vagskyltar behdver ingen EU-logotyp finnas med. Vagskylten ar
varken en investering eller en informationsinsats om projektets innehall.

Muntlig information

Till media och vid arrangemang bor ni informera deltagarna om finansieringen. Ni kan till exempel
saga: Det hdr leaderprojektet kan genomféras tack vare finansiering fran Europeiska jordbruksfonden
fér landsbygdsutveckling och LEADER Sydéstra Skdne.

Tidsperiod

Hur lange logotyperna ska finnas pa webb eller hur ldnge skyltar ska sitta uppe, beror pa om
projektet omfattas av femarsregeln. Vad som géller for er framgar i ert beslut om stéd fran
Jordbruksverket.

o ks Europeiska regionala utvecklingsfonden (ERUF)

S Allméint

Ett grundlaggande krav ar att ni informerar de som medverkar i ett projekt om
EU-stodet. Dessutom har Europeiska regionala utvecklingsfonden specifika krav
EU&?OZEEK';”;%';‘JSaTaEN pa EU-logotypens storlek. Den ska alltid vara synlig och ha en framtradande
utvecklingsfonden plats. Om andra logotyper férekommer ska EU-logotypen vara av minst samma
storlek som den storsta av dessa logotyper i hojd eller bredd.

*
* 4k

Europeiska regionala utvecklingsfonden har inga krav pa att uppvisa Leader-logotypen, men vi pa
leaderkontoret ser helst att den alltid finns med.

Webb

Har ni en webbplats med information om er verksamhet ska ndgon av webbplatsens sidor innehalla
en beskrivning av projektet samt de tre logotyperna. EU-logotypen ska da synas éverst och direkt pa
skdrmen utan att anvandaren behover skrolla nerat pa sidan. Kravet géller for vanliga dataskarmar.

EU-logotypen ska alltid visas i farg pa webbplatser.

Uppge garna ocksa lanken till LEADER Sydostra Skanes webbplats www.leadersydostraskane.se

OBS: Om ni anger en lank till den webbsida som ovanstaende information och logotyp
finns pa nar ni ansdker om utbetalning sa gar handlaggningen lite snabbare.

Produkt- och marknadsféringsplattformar som ni inte kontrollerar men dar projektet produkter
presenteras behover inte ha med logotyper. Exempel pa sadana plattformar kan vara
turistdestinationers marknadsforingssidor eller andra produktféormedlingssidor. Ett annat exempel ar
redaktionell text. Observera att detta inte géller om ni betalar fér medverkan pa en plattform, da ska
logotyperna finnas med.


http://www.leadersydostraskane.se/

Tryckt material
Alla handlingar som ror genomférandet av ert projekt eller som ar avsedda for allmanheten eller
projektdeltagare ska innehalla information om att projektet fatt EU-stod.

EU-skylt

Om stodet ar hogst 4 776 250 kronor eller om stodet ar 6ver 4 776 250 kronor och inte avser en
investering ska ni satta upp en skylt i A3-format under genomférandet av ert projekt. Skylten ska visa
EU-logotyp med hanvisning till Europeiska regionala utvecklingsfonden.

Muntlig information

Till media och vid arrangemang bor ni informera deltagarna om finansieringen. Ni kan till exempel
sdga: Det hdr leaderprojektet kan genomféras tack vare finansiering fran Europeiska Socialfonden och
LEADER Sydéstra Skane.

Tidsperiod

Hur lange logotyperna ska finnas pa webb eller hur ldnge skyltar ska sitta uppe, beror pa om
projektet omfattas av femarsregeln. Vad som géller for er framgar i ert beslut om stéd fran
Jordbruksverket.

Europeiska socialfonden (ESF)

Allméint

Ett grundlaggande krav ar att ni informerar de som medverkar i ett projekt
om EU-stddet. Dessutom har Europeiska socialfonden specifika krav pa EU-
EUROPEISKA UNIONEN logotypens storlek. Den ska alltid vara synlig och ha en framtradande plats.
Europeiska socialfonden  Om andra logotyper férekommer ska EU-logotypen vara av minst samma
storlek som den storsta av dessa logotyper i hojd eller bredd.

Europeiska socialfonden har inga krav pa att uppvisa Leader-logotypen, men vi pa leaderkontoret ser
helst att den alltid finns med.

Webb

Har ni en webbplats med information om er verksamhet ska nagon av webbplatsens sidor innehalla
en beskrivning av projektet samt de tre logotyperna. EU-logotypen ska da synas éverst och direkt pa
skdrmen utan att anvandaren behover skrolla nerat pa sidan. Kravet géller for vanliga dataskarmar.

EU-logotypen ska alltid visas i farg pa webbplatser.

Uppge garna ocksa lanken till LEADER Sydostra Skanes webbplats www.leadersydostraskane.se

OBS: Om ni anger en lank till den webbsida som ovanstaende information och logotyp
finns pa nar ni ansdker om utbetalning sa gar handlaggningen lite snabbare.

Produkt- och marknadsféringsplattformar som ni inte kontrollerar men dar projektet produkter
presenteras behover inte ha med logotyper. Exempel pa sadana plattformar kan vara
turistdestinationers marknadsforingssidor eller andra produktféormedlingssidor. Ett annat exempel ar
redaktionell text. Observera att detta inte géller om ni betalar fér medverkan pa en plattform, da ska
logotyperna finnas med.

Tryckt material
Alla handlingar som ror genomférandet av ert projekt eller som ar avsedda for allmanheten eller
projektdeltagare ska innehalla information om att projektet fatt EU-stod.


http://www.leadersydostraskane.se/

OBS: For projekt med stod fran Europeiska socialfonden ska alla handlingar avsedda for
deltagare eller publik (t.ex. narvarointyg) innehalla en anmarkning att verksamheten fatt
stod fran Europeiska socialfonden.

EU-skylt

Oavsett projektets storlek och syfte ska ni satta upp en skylt i A3-format pa de platser dar projektet
bedrivs. Skylten ska sattas upp pa en plats som ar synlig for allmdnheten. Den ska innehalla
information om projektet och att stédet kommer fran Europeiska socialfonden.

Muntlig information

Till media och vid arrangemang bor ni informera deltagarna om finansieringen. Ni kan till exempel
saga: Det hdr leaderprojektet kan genomféras tack vare finansiering fran Europeiska Socialfonden och
LEADER Sydéstra Skane.

Tidsperiod

Hur lange logotyperna ska finnas pa webb eller hur lange skyltar ska sitta uppe, beror pa om
projektet omfattas av femarsregeln. Vad som géller for er framgar i ert beslut om stéd fran
Jordbruksverket.

Har finns logotyperna att hamta

Logotyperna som ni behdver finns att ladda ner pa LEADER Sydostra Skanes eller Jordbruksverkets
webbplats

http://www.jordbruksverket.se/omjordbruksverket/verksamhetochorganisation/logotyperfornedlad
dning/ovrigalogotyperfornedladdning.4.724b0a8b148f52338a32da2.html

Var uppmarksam pa att logotyperna finns i tre olika format: JPG, TIFF och EPS. Filformatet EPS ar for
tryckt information och kan bara 6ppnas i sarskilda program.

Om ingen av dessa logotypers utformning passar ert andamal gar det att utforma en egen logotyp
utifran EU:s bestammelser som finns sammanfattade under Grundldggande krav fér EU-logotypen
alternativt kontaktar ni LEADER Syd&stra Skane sa far ni hjalp.

Avdrag pa stodbeloppet

Om det vid redovisning eller kontroller upptacks att ni har féljt informationskraven, kan det bli
aktuellt att gora avdrag. Vanligtvis ligger avdraget pa tva procent av stodbeloppet. Det kan ocksa bli
fraga om aterkrav av redan utbetalt stod.


http://www.jordbruksverket.se/omjordbruksverket/verksamhetochorganisation/logotyperfornedladdning/ovrigalogotyperfornedladdning.4.724b0a8b148f52338a32da2.html
http://www.jordbruksverket.se/omjordbruksverket/verksamhetochorganisation/logotyperfornedladdning/ovrigalogotyperfornedladdning.4.724b0a8b148f52338a32da2.html

Exempel pa anvandning av logotyperna
Tryckt material

- o
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Ovanstdende exempel dr taget fran ett leaderprojekts webbplats. Effersom projektet erhdller stéd frén
Europeiska Socialfonden mdste logotypen visas utan att ldsaren behéver skrolla ner fér att hitta den.



Har investerar vi for att

utveckla Sverige

Exempel pa skylt vid ett leaderprojekt som
erhdllit stéd fran Europeiska jordbruksfonden
fér landsbygdsutveckling.

Digitala presentationer

Ska ni presentera ert projekt i t.ex. en powerpointpresentation eller en film via YouTube sa lagg med
fordel in logotyperna i borjan och/eller i slutet. For att fortydliga ytterligare gar det ocksa att skriva
ut: ”Projektet finansieras med st6éd fran Europeiska [ange fond] och LEADER Sydostra Skane.”

Osterlens skéna vattendrag

e
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OSTERLENS VATTENRAD

Ovanstdende exempel dr taget frdn ett leaderprojekts férsta sida i sin powerpointpresentation.
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Marknadsforing av ert projekt

Ta hjalp av leaderkontoret
Via personalen pa LEADER Syddstra Skane kan ni bl.a. fa hjalp med:

e korrekt anvandning av logotyper

e planering av er kommunikation och marknadsféring

e framtagning av egen enklare grafisk profil

e hjalp med bilder, logotyper och grafik

e pressmeddelanden

e spridning av nyheter, aktiviteter, evenemang och resultat

Hall oss informerade och uppdaterade

LEADER Sydostra Skane ar mana om att synliggora alla projekt samt projektens utveckling och
aktiviteter. Vi pa leaderkontoret blir dessutom ofta kontaktade av personer eller media som
eftersdker information om eller kontaktuppgifter till de olika utvecklingsprojekten i sydostra Skane.

Ta darfor for vana och ha som rutin att skicka en kopia pa alla era nyhetsbrev, inbjudningar, och
pressmeddelanden till leaderkontoret.

Delge oss aven l6pande information om nyheter, kommande aktiviteter, publicerade nyhetsartiklar
och fotografier som vi far lov att anvanda oss av.

LEADER Sydostra Skanes webb

Pa LEADER Sydostra Skanes webbplats hittar ni som bekant mycket information och stédmaterial
som ni behover i genomfdrandet av ert projekt.

Men webbplatsen anvands ocksa for marknadsforing av vart leaderomraden och av vara projekt.
Varje beviljat leaderprojekt far en egen sida som framst innehaller information om projektet syfte
och mal samt kontaktuppgifter och lankar till projektets egna plattformar. Efter projektets slut
publiceras dven nagra rader om resultatet upp har.

Webbplatsen har dven en kartfunktion som visar samtliga leaderprojekt i syddstra Skane, vilken kan
vara bra att kanna till om ni vill se eller visa pa spridningen av projekten. En liknande kartfunktion
finns dven pa LEADER Skanes webbplats, men da med samtliga leaderprojekt i Skane.

www.leadersydostraskane.se
www.leaderskane.se

Utnyttja vara natverk i sociala medier

Om ni anvander er av sociala medier i ert projekt kan ni med férdel inkludera och nyttja LEADER
Sydostra Skanes kanaler. Vi finns pa foljande plattformar:

Facebook: @leadersydostraskane
Instagram: @leadersydostra
LinkedIn: LEADER Syddstra Skane
Twitter: @leaderskane

Nedanstaende hashtags som vi, men dven andra leaderomraden, anvander oss av sig kan vara bra att
memorera och tagga inlaggen med:

#leadermetoden
#lokaltleddutveckling

11


http://www.leadersydostraskane.se/
http://www.leaderskane.se/

#lokalutveckling
#leadersydostraskane

Leaderkontoret gor arligen en lagesrapport som sammanfattar hur det gar for de olika
leaderprojekten. Framsta malgrupp for denna lagesrapport ar styrelsen (LAG), beslutsfattare i
kommunerna samt media. Men lagesrapporten lases naturligtvis dven av andra personer och
organisationer pa lokal, regional och nationell niva.

Vi paborjar insamlandet av denna information under hosten, var darfér uppmarksam pa var forfragan
om att komma ut och traffa er alternativt lagg garna ner lite tid pa att svara pa de fragor vi skickar till
er via e-post.

Vara lokala tidningar och radiostationer rapporterar gdrna om vad som hander i vart omrade och blir
oftast valdigt glada for tips. Ta for vana att skicka ut pressmeddelande sa fort det hander nagot i
projektet, vid t.ex. start och avslut, speciellt goda resultat och uppnadda mal, aktiviteter eller
evenemang. Skriv ert pressmeddelande i artikelform och tank pa féljande:

e Datera med ar, datum och dag Overst pa sidan.

e Skriv en slagkraftig rubrik, tdnk nyhetsmassigt och skriv kort.

e Skriv en ingress, dvs. en kort inledande text som sammanfattar hela nyheten pa ca 2-4 rader
(rubrik och ingress ska kunna kopieras direkt av tidningen om de vill géra en notis).

e  Skriv det viktigaste forst, hall dig kort, max ett A4 och glom inte att presentera er verksamhet
och att ange namn och titel pa personer forsta gangen de namns.

e (Citera garna dig sjalv eller ndgon annan som &r involverad i projektet.

e Upprepa garna datum, plats och tid langst ner i pressmeddelandet.

e Ange kontaktuppgifter till ndgon som kan ge mer information samt eventuell lank till
webbplats.

e Beskriv projektet med information om finansiering langst ner pa sidan, t.ex. i en sidfot, sa tar
det inte onddig fokus fran sjdlva nyheten.

e Bifoga eller lanka till bra bilder om det finns, tdnka pa att de maste vara hogupplésta om de
ska fungera i tryck. GI6m inte att ange fotografens namn.

Det finns tjanster som ni kan investera i for att bevaka, mata och analysera mediebilden av er och ert
projekt. Det finns dven gratistjanster, en variant ar Google Alerts som haller koll pa webben.
https://www.google.se/alerts

Det kan kdnnas svart och krangligt att forklara vad lokalt ledd utveckling genom leadermetoden ar
for nagot och kanske dven hur ert projekt finansieras. Darfor tar vi har upp nagra fragor som ni kan
tankas fa, foljt av forslag pa hur ni kan svara.

Vad ar lokalt ledd utveckling genom leadermetoden?
Leader ar en forkortning av franskans Liaison Entre Actions de Développement de |'Economie Rurale.
Pa svenska betyder det lankar mellan atgarder for att utveckla landsbygdens ekonomi.

Vad innebdir leadermetoden?
Leadermetoden innebér att det &r de som bor och verkar i ett omrade som ska driva och paverka
utvecklingen. Det innebar att skapa en samsyn mellan manniskor och organisationer kring
utvecklingen i ett omrade i form av tillvaxt, arbetstillfdllen, foretagande och livskvalitet.
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Kannetecknande for leadermetoden &r:

e Underifranperspektivet
e Lokal kunskap

e Samarbete

e Trepartnerskapet

e Nytdnkande

e Lokalt fattade beslut

Hur léinge har leadermetoden funnits?

Leadermetoden introducerades 1991 som ett verktyg inom EU for att skapa lokalt engagemang och
inflytande och for att 6ka samarbetet mellan privat, offentlig och ideell sektor. Nar Sverige gick med i
EU blev det under 1996 mdijligt att bilda sa kallade leaderomraden aven i Sverige. Sydostra Skanes
fyra kommuner har varit ett leaderomrade i tva programperioder: mellan 2007-2013 och 2014-2020.
Det finns idag ndarmre 2 500 leaderomraden i Europa, varav 48 finns i Sverige. Skane har sju
leaderomraden.

Vad utmdrker ett leaderprojekt?

Ett leaderprojekt bygger pa leadermetoden men ska ocksa bidra till att malen i den lokala
utvecklingsstrategin uppnas. Ett leaderprojekts forvantade resultat ska ocksa vara till bred nytta, det
vill sdga innebéra forbattringar och/eller utveckling for fler 4n de som genomfor sjélva projektet.

Var kommer pengarna ifran?

LEADER Sydostra Skane finansieras med medel fran EU, stat och medverkande kommuner.
Leaderomradet, som innefattar kommunerna Simrishamn, Sjébo, Tomelilla och Ystad, arbetar med
stod fran de europeiska struktur- och investeringsfonderna: Jordbruksfonden for
landsbygdsutveckling, Regionala utvecklingsfonden och Socialfonden. Medel fran Havs- och
fiskerifonden ska tillfalla det utékade leaderomradet, dvs. ovanstaende kommuner samt
kommunerna Bromélla, Kristianstad, Osby och Ostra Gdinge.

Varfér viiljer EU att satsa pd just leadermetoden?

Lokalt ledd utveckling genom leadermetoden éar ett verktyg for att na malen i Europa 2020, EU:s 10-
arsstrategi for tillvaxt, jobb och valstand i Europa. Leadermetoden &r ett framgangsrikt satt att
bedriva utvecklingsarbete pa, da metoden innebar att allt arbete utgar fran lokala forutsattningar
och lokala initiativ. Ett gemensamt ansvar for lokalsamhallet, dar samarbetet mellan offentlig, privat
och ideell sektor star i fokus, skapar en bra grund for langsiktig och hallbar utveckling.
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